
tillsammans för  
vårt älskade öland!

destinationsutveckling 2023

framtagen  
5 september



det vi gör i korthet  
•	 Vi driver webbplatsen oland.se med över 600 000 unika besökare varje år och som 

de senaste tre åren har ökat med över 20% per år. 
•	 Vi arrangerar möten och nätverksträffar för att stötta de som bedriver besöksnäring 

på Öland, samt coachar företag i allt från marknadsföring till affärsutveckling. 
•	 Vi har tagit fram en service- och värdskapsutbildning, som har mottagits väl av 

besöksnäringen. 
•	 Vi marknadsför Öland året runt i hela Sverige via digitala och analoga kanaler, vilket 

hittills i år har nått över 4 miljoner människor fördelat på Youtube, Instagram, TikTok 
och Facebook. 

•	 Vi driver två turistbyråer där vi ger personlig service till över 60 000 fysiska besökare 
om året, vilket kan jämföras med många andra stora destinationer som har ca 5000 
besökare per år. 

•	 Vi producerar bild- och filmmaterial till sociala medier, samt till våra broschyrer, 
kartor och tidningsannonser. 

•	 Vi har utvecklat och driver en webbshop där det säljs kläder och posters med 
Ölandsmotiv. 

•	 Vi marknadsför Öland internationellt tillsammans med Region Kalmar Län, bland 
annat genom att samordna press- och influencerbesök, vilket gör att Öland 
marknadsförs året runt till olika målgrupper. 

•	 Vi har startat en webbsida för näringslivet på Öland där vi samlar information,  
guider och tips för att underlätta företagsutveckling, samt hjälp med 
personalkompetens. 

•	 Vi inventerar och digitaliserar cykel- och vandringsrundor på ön  
och uppdaterar naturkartan.se. 

•	 Vi marknadsför, stöttar och samordnar större event som exempelvis  
Victoriadagarna, Skördefesten och Konstlandskapet Öland. 

•	 Vi besöker kontinuerligt Ölands företag för att bibehålla en god relation  
och bygga Öland tillsammans. 



1,7 miljarder kr  
omsätter Ölands  
besöksnäring årligen

175 miljoner kr 
årligen i kommunala 
skatteintäkter

4 254 företag 
är verksamma på Öland

1  295 årsanställda 
inom besöksnäringen på Öland

öland 2023 
 
När vi sammanfattar 2023 kan vi konstatera att besöksnäringen 
på Öland återigen levererar ett starkt resultat i en tuff tid. Trots 
att vi har samma utmaningar och osäkra förutsättningar som 
andra destinationer, har vi på Öland en unik förmåga att landa 
på fötterna och stå starka här på solens och vindarnas ö. På 
Ölands Turismorganisation fortsätter arbetet med att stärka 
varumärket och platsen Öland. Vi arbetar ständigt med att 
följa trender och hålla örat mot marken för att våra besökare 
ska kunna uppleva denna unika plats på bästa sätt. Detta 
sammantaget gör att Öland som plats och varumärke fortsatt 
blir starkare och starkare.



vårt varför
Vi tror på ett levande Öland som frodas 
året runt. För att uppnå detta krävs en stark 
och konkurrenskraftig besöksnäring med 
lönsamma företagare som bidrar med 
skatteintäkter, arbetstillfällen och gör Öland 
till ett attraktivt besöksmål. Vi jobbar aktivt 
med platsutveckling och marknadsföring 
för att varumärket Öland ska väcka positiva 
associationer och locka besökare, investerare 
och nyinflyttade.

destinationsutveckling
Turismorganisationen hjälper till att 
utveckla platsen Öland. Detta gör vi genom 
rådgivning, inspirations- och nätverksträffar 
samt koncept för företagsutveckling. De 
senaste åren har vi varit delaktiga i att 
arrangera Ölandsbrons 50-årsfirande, få hit 
agilityevenemang, utveckla Konstlandskapet 
Öland, arrangera ungdomsturnering i padel 
under Victoriadagarna, producera ett hackaton, 
hjälpa företag att skapa lockande paket och 
bjuda in till otaliga inspirationsträffar inom 
en rad olika områden. Vårt främsta och mest 
tydliga exempel inom destinationsutveckling har 
varit ö-natur – ett projekt finansierat av EU, våra 
två kommuner och turismorganisationen. Där 
har Felicia Bäckström, destinationsutvecklare 
hos oss, tillsammans med två affärsutvecklare 
träffat och coachat drygt 80 företag i 
besöksnäringen på Öland under två års tid. 

hela öland - hela året
En ny besöksnäringsstrategi är framarbetad 
och beslutad i respektive kommun. Det finns 
en riktning och en målsättning: Öland ska bli 
hela Öland - hela året. Strategin tar avstamp 
i den regionala besöksnäringsstrategin 
mot 2030. Under tre träffar med företrädare 
från näringslivet har denna strategi 
sedan anpassats utifrån Ölands unika 
förutsättningar och framtidsvisioner. Totalt 
har nära 100 representanter varit delaktiga i 
arbetet.

ta del av våra  
nyhetsbrev



ölands digitala  
skyltfönster 
•	 Syftet med marknadsföringen vi gör är att stärka varumärket Öland, att 

dela besöks- och reseanledningar till vår ö, samt att hjälpa besökarna 
att uppleva Öland på bästa sätt.  

•	 Vi vill skapa förutsättningar för företagen att själva marknadsföra både 
sig och Öland på bästa sätt. Dels genom att delge vårt producerade 
material och dels via kunskapsdelning av tips och trender. På Ölands 
officiella hemsida, oland.se, samlas inspiration, filmer och fakta om de 
unika platser som Öland har att erbjuda.  

•	 Vår strategi i sociala medier baseras på: Hur når vi så många relevanta 
personer vi bara kan till en så låg kostnad som möjligt? Hur ser kulturen 
i digitala medier ut och vilka trender ser vi i vår omvärld? Hur skapar vi 
så mycket värde vi bara kan för personen som tittar på vårt material? 
Detta ger oss förutsättningar att ta fram kampanjer som stärker Ölands 
varumärke samtidigt som vi följer med i utvecklingen av ett snabbt 
skiftande medielandskap.   



kampanjer
 
Våra temaområden och de trender som 
är aktuella utgör grunden när vi skapar 
kampanjer om Öland. Fokus ligger på att ta 
fram material som inspirerar och lockar hit 
besökare, men som samtidigt adderar värde 
till och stärker Ölands varumärke. Målet är att 
visa vilken mångfacetterad plats Öland är - 
hela året! Årshjulet, till höger, ligger till grund 
för årets olika kampanjer.
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Oland.se kommer under 
2023 att ha haft över  
600 000 unika besökare.

Ölands sociala medier kommer 
under 2023 ha haft en räckvidd*  
för betalda inlägg på över  
5 miljoner personer.

de mest besökta 
sidorna på oland.se

1.  startsidan
2. oland.se/en
3. boende 
4. kalender 
5. victoriafirandet

4 000 000

räckvidd annonser* Facebook & Instagram

3 000 000

2 000 000

2023 2022 2021
0

+10%

1 januari - 5 september

750 000

räckvidd annonser* TikTok

500 000

250 000

2023 2022
0

+300%

1 januari - 5 september

600 000

oland.se

400 000

200 000

2023 2022 2021

0

prognos för 2023

statistik digitala 
medier

de områden där flesta människor har 
sett vårt material under 2023

stockholm

västra 
götaland

skåne

öster-
götland

* Räckvidd innebär antal 
unika personer som har 
nåtts.

* Annonser innebär 
inlägg vi har betalat för 
att de ska synas. 

*Organisk: ej betald  
marknadsföring.



1 januari-5 september

3 552 595 personer

722 162 personer

169 986 visningar

109 000 visningar

räckvidd annonser 
facebook & instagram

annonser  
tiktok

annonser  
linkedin

annonser  
youtube



öländska ögonblick 
Under året har vi, likt tidigare år, lagt mycket tid på att 
komplettera vår redan gedigna bildbank med fler bilder
och filmer från Öland – från Långe Jan i söder till Långe 
Erik i norr.  
 
Nedan ser ni ett urval av det nya materialet.

Ta del av vår mediabank på  
oland.mediaflowportal.com



kanaler 80/20
Vi lägger 80% av våra resurser på att 
kommunicera digitalt. Här innefattas 
hemsidor, temasidor, sociala medier
och Google-annonsering. 20% går till 
tryckta medier som våra broschyrer, 
vår besökskatalog ”Öländska pärlor” 
samt annonsering i magasin och 
besökskartor. Den största delen av 
marknadsföringsbudgeten används i syfte
att kommunicera reseanledningar och 
därmed locka besökare till Öland.

press & pr
Under året har vi arbetat mycket med press 
och PR, både nationellt och internationellt. 
Att arrangera pressresor för journalister som 
gör resereportage om Öland är en del av vårt 
arbete. Vi förser journalister med material, bilder 
och tips för att visa upp Öland och våra företag 
på bästa sätt. Lokala resmål får stort utrymme 
i de nationella medierna och intresset från den 
internationella pressen är stort, fram för allt från 
Tyskland, Nederländerna och Danmark. Allt från 
utflyktstips, naturcamping och vandringsleder 
till närproducerade smakupplevelser och 
Ölands unika pärlor har lyfts i media under året.

Tryckt m
edia

20%

Digita
l m

edia

80%



pr & media 
Nedan visas några av de publicerade artiklarna om 
Öland under 2023.

Elle 
Maxa semesterkänslan 
på Sveriges bästa 
beachhotell

FreedomTravel 
Att göra på Öland – 
25 sevärdheter och 
upplevelser

Kronprinsessan Victorias 
födelsedagsfirande 2023

5 otroliga platser att 
besöka i sommar med 
din leasade bil

Allt om resor 
15 ljuvliga och 
personliga svenska 
pensionat

Kronprinsessan 
Victoria firades i 
Borgholm

Smaka på solens  
och vindarnas ö

Svenska Dagbladet 
Här bjuds det på 
trädgårdsmys i höst

The Times 
25 of Europe’s coolest 
places to stay

Dagens Industri 
Det öländska 
besöksmålet får alla 
sinnen att blomstra



Intresset för Öland internationellt är stort och vi har under 
året tagit emot 25 internationella journalister och influencers 
fördelat på både individuella besök och i grupp som vill 
uppmärksamma Öland på olika sätt. Det har också genomförts 
två visningsresor för tyska researrangörer. Tyskland, Danmark 
och Nederländerna är de internationella marknader vi fokuserar 
mest på och i år har vi haft pressbesök från alla dessa 
länder. Arbetet med att utveckla och marknadsföra regionen 
internationellt sker i samverkan mellan Region Kalmar län och 
dess tolv kommuner, med målet att öka antalet utländska 
besökare. Marknadsföringen sker främst genom att 
tillsammans lyfta fem starka destinationer: Öland, Vimmerby, 
Västervik, Kalmar och Glasriket.  

Här listar vi ett urval av pressbesök  
som gjorts under 2023. 
 
Tyskland: Kunglig försommarresa, Rasso Knoller
Tyskland: Podcast & blog: elchkuss.de
Tyskland: Bracenet – Save the Seas
Tyskland: Wanders of Manao 
Tyskland: Visningsresa för Die Welt Wartet
 
Danmark: Nordcamper
 
Nederländerna: Flair Magazine
Nederländerna: Vijftig & Reisachtig

internationell 
media



turistbyråerna
Ölands Turismorganisation bedriver Ölands två 
turistbyråer i Färjestaden och i Borgholm. Här 
informerar, berättar och inspirerar vi till besök längs 
hela vår 14 mil långa ö. Årligen besöker över 60 
000 besökare våra fysiska turistbyråer där de får 
personlig service av våra kunniga medarbetare. 
Vi säljer produkter om och från Öland. Vi bokar 
boenden med ett personligt värdskap och ser till att 
besökarna får en positiv första kontakt med vår ö. Vi 
anordnar årligen en busstur runt Öland med guide 
för personal och företagare. Vi driver  
oland.se - Ölands officiella besöksguide. 
Turistbyråerna ansvarar även för den digitala 
webbshopen, shop.oland.se. 

service- & 
värdskapsutbilding
Efter önskemål från näringslivet på Öland tog 
vi under 2023 fram en digital service- och 
värdskapsutbildning för att hjälpa företag att 
på ett enkelt sätt kunna utbilda sin personal 
i bemötande, service och Ölandskunskap. 
Detta för att kunna bibehålla den höga 
servicenivå som redan finns på Öland. 
Första året gjordes utbildningen av runt 200 
deltagare.

Läs mer om 
vår utbildning



partnerskap öland
Tillsammans når vi framgång! Något häftigt händer när kommuner, företag och 
lokalinvånare jobbar tillsammans mot samma mål. Partnerskap Öland startade 
för fyra år sedan i syfte att bygga ett förtroende mellan Ölands Turismorganisation 
och näringslivet. Vi ville visa att vi arbetar för att våra företag ska kunna växa och 
frodas på hela Öland – året runt! Till en början bidrog ett tjugotal partners med 
finansiella medel som oavkortat gick till marknadsföring och utveckling av Öland. 
Idag, fyra år senare, är hela 135 företag medlemmar i Partnerskap Öland! Det är 
företagare från olika branscher och på olika delar av denna ö, som alla tror på 
Öland och ett gemensamt samarabete. Partnerskapet bidrar med över 1,8 miljoner  
kr i marknadsföringsmedel. Detta skapar förutsättningar för oss att marknadsföra 
Öland både nationellt och internationellt.  

Tack för ert förtroende & för att ni tror på gemensamt  
samarbete för Ölands bästa! 



ö-natur
I höst avslutas vårt EU-projekt ö-natur som drivits i drygt två år. Genom denna satsning har ett 80 företag 
tagit möjligheten, att helt utan kostnad, utveckla sin verksamhet tillsammans med en affärsutvecklare. 
Olika nätverksträffar och utbildningar har också arrangerats. Dessa har anpassats efter behov och 
önskemål från deltagande företag. Projektet har också gett företagen möjlighet att fokusera extra 
på temaområden med helårs-potential så som cykling, vandring och ridning. En digital webbsida för 
besöksnäringsföretag har också tagits fram och vi har skapat förutsättningar för företag att nå ut med 
paketerade erbjudanden via oland.se. Projektet har också resulterat i nya samarbeten, produkter och en 
stärkt konkurrenskraft för enskilda företag och Öland som destination. Sammantaget har allt detta arbete 
lett till ett ökat fokus på hur vi bättre kan lyfta och värna om Ölands unika natur.

80 -talet företag har kostnadsfritt nyttjat 
en affärsutvecklare för att öka sin lönsamhet.
affärsutvecklare för att öka sin lönsamhet.

Framtagna riktlinjer 
och möjlighet för företag att visa sina 
kompletta paketerbjudanden till besökare  
på sidan oland.se.

15 företagsaktiviteter har anordnats. 
Bland annat Matchmaking-träff för att öka 
samarbetet mellan företag, samt workshops 
kring marknadsföring, samverkan och 
paketering.

1 webbsidan partner.oland.se har tagits 
fram med tips, mallar och stöd för Ölands 
besöksnäringsföretag.

10 företag har även deltagit i 
produktutvecklingsprocessen Kurbits Outdoor 
som resulterat i helt nya produkter med 
inriktning outdoor.

10 företag har deltagit i den etablerade 
hållbarhetsmetoden Swedish Welcome och 
tagit stora kliv i sitt hållbarhetsarbete.

Projektet finansieras av Ölands Turismorganisation, 
Ölandskommunerna och Europeiska regionala  
utvecklingsfonden .



evenemang 
Öland har under 2023, primärt under sommarmånaderna, 
haft över 85 stycken evenemang från norr till söder. Vi har 
varit delaktiga i en rad av dessa. Bland annat IronMan, Påskön, 
Öland Spirar, Konstlandskapet Öland och Victoriadagarna. Vi 
för löpande samtal med aktörer som vill anordna olika typer 
av evenemang på Öland framåt och hjälper till med kontakter, 
bild- och filmmaterial samt allmänna tips och råd. 



ny grafisk profil 
Vi har fortsatt arbeta med Ölands nya grafiska profil 
med sloganen ”Solens och vindarnas ö”.

öland 18 grader 
I det nya konceptet har vi tagit fasta 
på Ölands geometriska form och att 
hela ön har en vinkel på 18 grader.  
Här finns en framåtlutad position  
som ger energi.

ölands färger

Läs mer om den  
grafiska profilen



Ölands Turismorganisation

Telefon: 0485 - 888 00
E-post: info@oland.se 
Webbsida: oland.se

Youtube: Öland
LinkedIn: oland-se
TikTok: oland_se

Instagram: oland_se 
Facebook: olandse

Annie Skarpnord
Marknad 
0485-888 13 
annie@oland.se

Emilia Tengel 
Marknad 
0485-888 14 
emilia@oland.se

Madelene Hallström
Turistbyråansvarig 
0485-888 02 
madelene@oland.se

Felicia Bäckström
Destinationsutvecklare 
0485-888 12 
felicia@oland.se

Nadia Byåker
Partner & relationer 
0485-888 03 
nadia@oland.se

Rebecca Strandén 
Marknad 
0485-888 04 
rebecca@oland.se

ölands 
turismorganisation


